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Split Testing : Comparaison de 2 annonces 

 

Créer une annonce similaire (le petit « + »), ainsi Facebook reprendre à l’identique 
votre annonce actuelle et vous n’avez plus qu’à appliquer la ou les modifications 
souhaitées. 
 
Essayez de comparer 1 seul indicateur à la fois : D’abord l’image, ensuite les 
accroches, et enfin les boutons d’actions à raison d’une semaine par modification. 
En 3 semaines vous aurez donc une annonce très optimisée. 
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