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Déterminez le bon ciblage pour votre 

campagne 
 

 C’est le point le plus important lors de la création de la campagne, prenez tout le 
temps qu’il faut pour choisir votre ciblage 

 
Décochez « colonne de droite », « autres réseaux » et « instagram » dans le type de 
placements afin de ne conserver que le fil d’actualité pour une meilleure rentabilité 

 
Décochez « Mobile » dans le type de connexions afin de ne conserver que les 
ordinateurs de bureau dans un 1er temps 

 
 
Si vous voulez plus de trafic et vous souhaitez ouvrir aux mobiles (qui représentent 
80% du trafic de Facebook), cochez que les mobiles en connexion wifi pour éviter 
d’avoir des prospects avec une mauvaise connexion ou dans un lieu non propice à 
remplir une demande de devis. 

 
 
Choisissez « Résidents » des habitants de votre ville et non « tout le monde » pour 
éviter d’avoir les touristes de passage dans votre ville 

 
 
Essayez de créer un ciblage par campagne (exemple : situation amoureuse 
« fiancé » pour un photographe de mariage) et de choisir un autre ciblage 
(exemple : intéressé par la photographie de mariage) pour une autre campagne afin 
de comparer laquelle vous amène le plus de prospects (à condition de bien garder 
les mêmes critères démographiques pour pouvoir comparer le comparable) 
 

 
Si vos clients ne sont que des femmes (à quelques exceptions près), choisissez 
Femmes uniquement en ciblage démographique, vos campagnes seront ainsi plus 
rentables. 

 

 

http://www.docteur-ecommerce.com/

