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Split Testing : Comparaison de 2 ciblages 

 

Pour comparer deux ciblages, il faut créer deux campagnes. Créez une campagne 
similaire afin de conserver les mêmes annonces. 
 
Essayez de comparer 1 seul critère de ciblage à la fois afin de pouvoir comparer le 
comparable et d’être certains que le changement de la rentabilité (à la hausse ou à 
la baisse) provient bien de cette modification et non d’une autre. 
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